KRZYSZTOFORY

Zeszyty Naukowe Muzeum Historycznego Miasta Krakowa

]

=
s
~

Muzeum Historyczne Miasta Krakowa

Krakdéw 2018



Recenzenci zeszytu nr 36 / Reviewers of Volume No. 36

MHK: Wojciech Baliniski, Monika Bednarek, Elzbieta Firlet, Ewa Gaczot, dr Piotr Hapanowicz, Klaudia Kaczmarczyk,
dr Iwona Kawalla-Lulewicz, Marta Marek, Janusz T. Nowak, Piotr Opaliniski, Jacek Salwiniski, Magdalena Smaga, Joanna
Strzyzewska, dr Andrzej Szoka, Maria Zientara, dr Jacek Zinkiewicz

oraz / and

prof. Michal Baczkowski (UJ), prof. Wojciech Batus (UJ), prof. Czestaw Brzoza (UJ), prof. Jacek Chrobaczynski (UP
w Krakowie), dr Janusz Firlet (Zamek Krélewski na Wawelu), dr hab. Lukasz Gawel (U]), prof. Dariusz Kosinski (UJ),
dr Marta Wardas-Lasort (AGH), dr Konrad Meus (UP w Krakowie), dr hab. Janusz Mierzwa (U]J), prof. Piotr Mikietyniski
(UJ), dr Michat Pregowski (Politechnika Warszawska), dr hab. Pawel Rodak (Uniwersytet Paris-Sorbonne), prof. Mariusz
Wotos (UP w Krakowie), dr hab. Marek Zgérniak (UJ)

Redaktor / Editor: Anna Biedrzycka

Projekt graficzny / Graphic Design: Monika Wojtaszek-Dziadusz
Tlumaczenie na jezyk angielski / Translation into English: Michat Szymonik
Ilustracje / Illustrations:

Archiwum Narodowe w Krakowie (ANK), Archiwum Towarzystwa Sztuk Pigknych w Krakowie, Biblioteka Jagielloriska
(B]), Biblioteka Narodowa (BN), Biblioteka Naukowa PAN i PAU w Krakowie (BN PAN i PAU), Muzeum Historyczne
Miasta Krakowa (MHK), Muzeum Narodowe w Kielcach, Muzeum Narodowe w Krakowie (MNK), Muzuem Narodowe
w Warszawie (MNW), Muzeum Slaska Cieszyriskiego, Osterreichischen Staatsarchiv, oddziat Kriegsarchiv;

archiwa rodzinne Elibiety i Krzysztofa Malinowskich, rodziny Wolnych, Wiestawa Bielaka, Jacka Golanskiego, Pawla
Guzika, Bogustawa Micinskiego, Andrzeja Micinskiego, Bozeny Sobuckiej

oraz / and:

Elzbieta Firlet, Janusz Firlet, Jacek Golaniski, Grzegorz Jezowski, Andrzej Janikowski, Tomasz Kalarus, Piotr Ligier, Witold
Migal, Jakub Michat Niebylski, Mateusz Niemiec, Piotr Opaliriski, Pawel Suchanek, Lukasz Szatanek, Kinga Tarasek

Sktad, przygotowanie do druku / Typesetting: Jacek Lucki

ISSN 0137-3129

© Muzeum Historyczne Miasta Krakowa, Krakéw, 2018

Wydawca / Publisher:

Muzeum Historyczne Miasta Krakowa, Rynek Giéwny 35, 31-011 Krakéw
www.mhk.pl

www.mhk.pl/krzysztofory

Naktad: 500 egz. / An edition of 500 copies

Druk / Print: Drukarnia Legra

Rocznik jest wpisany do wykazu czasopism naukowych prowadzonego przez Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego (cze$é B, poz. 835). Pierwotna wersja czasopisma jest wersja drukowana / The annual is listed in the register

of research periodicals kept by the Ministry of Science and Higher Education (Part B, item 835). The periodical originally

comes out in print



Rada Naukowa czasopisma Krzysztofory. Zeszyty Naukowe Muzeum Historycznego Miasta Krakowa / Scientific
Council of the Krzysztofory. Scientific Bulletin of the Historical Museum of the City of Krakdw:

PROE DR HAB. ZDZISEAW NOGA (przewodniczacy / President) (Uniwersytet Pedagogiczny im. Komisji Edukacji
Narodowej w Krakowie / Muzeum Historyczne Miasta Krakowa)

DR ANTONI BARTOSZ (Muzeum Etnograficzne im. Seweryna Udzieli w Krakowie)

PROE. DR HAB. JACEK CHROBACZYNSKI (Uniwersytet Pedagogiczny im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie)
DR PETER FARBAKY (Budapesti Térténeti Mtizeum, Wegry)

DR HAB. JACEK GADECKI (Akademia Gérniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica w Krakowie)

DR HAB. JACEK GORSKI (Muzeum Archeologiczne w Krakowie)

PROF. DR HAB. DARIUSZ KOSINSKI (Uniwersytet Jagielloniski)

PROE DR HAB. PIOTR KRASNY (Uniwersytet Jagielloriski)

DR HAB. ANNA NIEDZWIEDZ (Uniwersytet Jagielloriski)

PROE DR HAB. JACEK PURCHLA (Uniwersytet Jagiellofiski / Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie)

DR VOLKER RODEKAMP (Stadtgeschichtliches Museum Leipzig, Niemcy)

Kolegium Wydawnicze Muzeum Historycznego Miasta Krakowa / Editorial Board of the Historical Museum of the City
of Krakéw:

MICHAL NIEZABITOWSKI (przewodniczacy / President)
MARCIN BARAN

ANNA BIEDRZYCKA

ELZBIETA FIRLET

EWA GACZOL

DR PIOTR HAPANOWICZ

PROE DR HAB. ZDZISEAW NOGA
WACLAW PASSOWICZ

JACEK SALWINSKI

JOANNA STRZYZEWSKA

DR ANDRZE] SZOKA

MARIA ZIENTARA

Redaktor naczelny / Editor-in-chief:

MICHAL NIEZABITOWSKI



Joanna Strzyzewska

Towarowe i luksusowe. Projekty wystaw

sklepowych Franciszka Seiferta i jego zony Anny
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Abstrakt: Muzeum Historyczne Miasta Krakowa prze-
chowuje czg$¢ artystycznej spuscizny Franciszka Seiferta
(1900-1964) oraz jego zony, Anny Birtus-Seifertowej. Ten
zapomniany juz nieco duet projektantéw najbardziej zna-
ny jest z przygotowania w latach trzydziestych XX wieku
wizualnej identyfikacji oraz kampanii reklamowej kilku
krakowskich firm: delikateséw Juliusza Grossego, fabryki
kosmetykéw Miraculum oraz Krakowskiej Gazowni Miej-
skiej. Najciekawsze w przechowywanym zespole sa projekty
wystaw sklepowych, tym bardziej, ze zostaly zrealizowane,
a Muzeum posiada réwniez dokumentacje fotograficzng go-
towych witryn.

Sprzezenie sztuki, przemyshu i reklamy stworzylo nowy
$wiat otaczajacych nas obrazéw. Wystawa sklepowa, do
ktérej przenikata sztuka, stala si¢ nowoczesnym Gesami-
kunstwerk. Reklama byla jak komunikat, w ktérym nowe
formy wyrazu byly przejawem nowej, oderwanej od rzeczy-
wistodci estetyki. Gotowy przedmiot z wystawy sklepowej
mogh staé sie¢ — wskutek dziatan artysty — dziefem sztuki.
Podobne myslenie o przekazie reklamowym — indywiduali-
zacje przedmiotu przez skrét i zabawe — odnajdujemy réw-
niez w dzisiejszych reklamach.

Of Commodities and Extravagances. Shop
Window Designs by Franciszek Seifert and His
Wife, Anna

Abstract: The Historical Museum of the City of Krakdéw
has been in possession of part of the artistic heritage left
behind by Franciszek Seifert (1900-1964) and his wife,
Anna Birtus-Seifertowa. Having by now neared the verge
of oblivion, that designer duo has been known best for the

development in the 1930s of the visual identities and ad-
vertising campaigns for a number of Krakdéw firms, such as
Juliusz Grosse’s Delicatessen; Miraculum, a local producer
of beauty products; and Krakowska Gazownia Miejska, the
municipal gasworks. The most interesting part of the col-
lection consists of the designs of shop windows, and it only
adds to their attractiveness that they were actually imple-
mented, while the Museum has the photographs of what
those shop windows looked like in real life.

The merger of art, industry, and advertising brought
about the whole new world of images around us. Pene-
trated by art, the shop window became its contemporary
Gesamtkunstwerk. The advertisement was like a message in
which the new forms of expression represented a new kind
of aesthetics, and one that seemed out of touch with reali-
ty. Subjected to the work of an artist, a finished piece of
a shop window display could transform into a work of art.
A similar approach to what advertisements can convey —
the individualization of an object through mental shortcuts
and plays — is also to be seen in today’s advertising projects.

Stowa kluczowe: Franciszek Seifert, Anna Birtus-Seifert,
Juliusz Grosse, Miraculum, reklama, wystawa sklepowa,
opakowanie, herbata z raczka, wegierskie wina

Keywords: Franciszek Seifert, Anna Birtus-Seifert, Juliusz
Grosse, Miraculum, advertisement, shop window, packag-
ing, tea tin with a hand ornament, Hungarian wines

Archiwum Muzeum Historycznego Miasta Krakowa
przechowuje czgé¢ artystycznej spuscizny Franciszka Seifer-
ta i jego zony Anny'. Ten zapomniany juz nieco duet pro-
jektantéw najbardziej znany jest z przygotowania wizualnej
identyfikacji firmy Juliusz Grosse?.
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! Artykul jest skrécong wersja mojej pracy dyplomowej, przygotowa-
nej pod kierunkiem prof. Irmy Koziny na podyplomowych studiach
historii sztuki na Uniwersytecie Slaskim w 2017 .
2Obre¢bska-Stieberowa Maria: O dobrej wspdlpracy kupea i ar-
tysty. ,Arkady” 1936, nr 2,s. 168-171.

doi.org/10.32030/KRZY.2018.17
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Najciekawsze w przechowywanym zespole sa projekty
wystaw sklepowych. Ich znaczenie jest tym wigksze, ze maja
swoj odpowiednik w rzeczywistych realizacjach. Dodatko-
wo zachowala si¢ dokumentacja fotograficzna. Poréwnanie
projektu bedacego szkicowym zapisem koncepdji i jego
rezultatu w postaci zrealizowanej dekoracji pozwala lepiej
pozna¢ tajniki budowania przestrzeni wystawowej. Witryna
miala stwarza¢ wrazenie okna na $wiat, kedre oferuje towar,
a jednoczes$nie wywoluje potrzebe upragnionego, cho¢ nie
zawsze i nie dla wszystkich dostepnego luksusu. Niekt6re
z wystaw mozemy pozna¢ jedynie dzigki fotografiom goto-
wych realizacji, poniewaz projekty si¢ nie zachowaly.

Seifertowie nie ograniczali si¢ jednakze tylko do po-
mystu na zaprojektowanie wystawy sklepowej. Postrzegali
swoje zadanie holistycznie — jako reklame tworzaca spdjna,
kompletng calo$é. A stworzone przez nich plakaty na stale
weszly do obrazowego kanonu sztuki tuz przed i po wojnie.

Franciszek i Anna Seifertowie — zycie
i tworczosé

Franciszek Siefert® urodzil sie¢ 2 czerwca 1900 roku
w Ptivoz, czyli w Przywozie, ke6ry dzisiaj jest czescig Ostra-
wy. Do szkét uczeszczal w Krakowie, najpierw byta to szkota
realna, potem Paristwowa Szkota Przemystu Artystycznego,
ktéra ukoriczyl na Wydziale Grafiki w 1924 roku. Swoje zy-
cie zwiazal z Krakowem. W 1929 roku ozenit si¢ z graficzka
Anng Birtus. Niewatpliwie na rozwdj jego artystycznej dro-
gi najwickszy wplyw wywarli Henryk Uziemblo, u ktérego
studiowal, oraz Robert Jahoda, w ktérego zaktadzie intro-
ligatorskim pracowal w latach 1925-1930%. Projektowat
oktadki, inicjaly i karty tytutowe oraz wykonywat artystycz-
ne oprawy ksiazek, m.in. do Monachomachii Ignacego Kra-
sickiego. Jego dzielem jest tez Teka czterech Kazimierzéw,
wydana w 1925 roku dla Towarzystwa Mitosnikéw Ksiazki,
czy Stary Krakdéw z tekstem Jerzego Dobrzyckiego’. Tworzyt
znaki graficzne, ekslibrisy, zajmowat si¢ tez typografia i gra-
ficznym opracowaniem ksigzek. Od 1927 roku prowadzit
whasne studio graficzne, w ktérym wykonywal na zlecenie
zaproszenia, kalendarzyki firmowe, afisze, plakaty i reklamy.
Zaprojektowal unikatowe meble do krakowskiego pawilo-
nu na Powszechnej Wystawie Krajowej w Poznaniu w 1929
roku, ale tez zabawki, odznaki i druki®.

Ryc. 1. Franciszek Seifert, Dr. Lustra kosmetyka indywidualna, ka-
talog Miraculum (fragm.), lata mi¢dzywojenne; w zasobie Archi-
wum MHK, nr inw. D/1210/8

W siedzibie Zwiazku Kopalii Gérnoglaskich Robur w Ka-
towicach’, zajmujacym si¢ hurtows sprzedaza wegla w Dru-
giej Rzeczypospolitej, zaprojektowal wraz z zong biegnaca
wzdhuz $cian czytelni dekoracje, ktéra w odwolujacej sie do
stylu art déco stylistyce przedstawiata rozwoj Slaska oraz jego
tradycje. Ufundowana z okazji 15-lecia firmy biblioteka zo-
stala uroczyscie zainaugurowana w grudniu 1938 roku®.

W 1930 roku rozpoczat wraz z zong wspolprace z fir-
ma handlowg Juliusza Grossego, co zaowocowato kampa-
nig reklamowa uwazang za jedno z najlepszych rozwiazan
w skali europejskiej’. Reprodukeje projektéw jako wzo-
rzec do wykorzystania w szkolnictwie zawodowym prze-
chowywane byly w Ministerstwie Wyznad Religijnych
i Oswiecenia Publicznego. Wsréd nich znalazly si¢ nie
tylko okna wystawowe, ale tez etykiety na butelki, torebki
i papier do pakowania towaru oraz blankiety rachunkéw
i druki firmowe.

Seifertowie zrealizowali réwniez kampani¢ reklamowa
najwickszej krakowskiej fabryki kosmetykéw Miraculum.
Zaprojektowali nie tylko same okna wystawowe, ale réw-
niez opakowania produktéw, skomponowane w zestawy
zaakcentowane jednakows linig estetyczng. Pojawila si¢ tez
nowo$¢ — starannie przygotowany folder, ktdry prezentowat
wyroby fabryki' (ryc. 1).

Kolejng firma, dla ktérej wizualng identyfikacje od roku
1928 przygotowywali Seifertowie, byta Krakowska Gazow-

3 Stownik artystow polskich i obcych w Polsce dziatajacych (zmarbych
przed 1966 1.). Malarze, rzezbiarze, graficy: Seifert Franciszek. Haslo
oprac. Anna Agnieszka Szablowska. T. 10. Sa—Si¢. Red. Urszula Ma-
kowska. Warszawa 2016, s. 345-350 (tam pelna bibliografia doty-
czaca zycia i tworczosci artysty).

4 K. W. [Witkiewicz Kazimierz]: Oprawy introligatorskie pomystu
E Seiferta. ,Rzeczy Pigkne” 1927, R. 6, nr 1, 5. 6-7.

5 Internetowy polski stownik biograficzny: Franciszek Seifert. Haslo
oprac. Réza Biernacka [online]. [dostgp 20 pazdziernika 2016].
Dostepny w internecie: https://www.ipsb.nina.gov.pl/a/biografia/
franciszek-seifert.

¢ Pawilony polskie [online]. Culture.pl, 12 lipca 2006 [dostgp 20 paz-

dziernika 2016]. Dostgpny w internecie: http://culture.pl/pl/arty-
kul/pawilony-polskie.

7 Biaty Franciszek: Zwiazek Kopali Gérnoslaskich Robur. W: Encyklo-
pedia bistorii gospodarczej Polski do 1945.T. 2. Warszawa 1981, s. 563.
8 Omwarcie czytelni firmy Robur. lustrowany Kurier Codzienny”
1938, nr 51,z 19 grudnia, s. 11; Kozina Irma: Tkony designu w wo-
Jewddztwie slgskim. Katowice 2012, s. 12.

? Referowski Wiodzimierz: Okno wystawowe. Lwéw 1938.

10 Kawalla Iwona: Kupujgc oczami. Reklama w przedwojennym
Krakowie. Krakéw 2017, s. 38. Katalog wystawy w Muzeum Histo-
rycznym Miasta Krakowa, oddziat kamienica Hipolitéw, 23 lutego —
21 czerwea 2017 r. Kurator Iwona Kawalla.
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nia Miejska. W latach pieédziesiatych XIX wieku zaczeto
budowaé gazociagi i dostarczaé gaz ziemny do miast. Ga-
zownia prowadzila szeroko zakrojona akcje reklamowa,
w sklepie firmowym przy placu Szczepariskim 1 odbywa-
ty si¢ pokazy gotowania na gazie oraz prezentacje nowych
urzadzen do ogrzewania mieszkari. Seifertowie dla gazowni
przygotowali przede wszystkim plakaty, ale w ofercie znala-
zly si¢ tez kalendarze i broszury z litografiami pokazujacymi
histori¢ firmy. Najbardziej znanym elementem kampanii
jest plakat Najlepsza kqpiel na gazie, wydany przez Antonie-
go Prészynskiego!!.

Twoérczo$¢ projektowa byla dla Franciszka Seiferta naj-
wazniejsza dziedzing, ale nie zaniedbywal malarstwa i gra-
fiki warsztatowej. Malowal portrety i autoportrety, pejzaze
i motywy architektoniczne. Wykonywat drzeworyty, linory-
ty i litografie. Wspétpracowat z oficynami wydawniczymi,
w ksiazkach pojawialy si¢ reprodukeje jego prac lub wyko-
nywane przez Anne¢ ilustracje. Jego nazwisko wymieniane
jest w opracowaniach po$wigconych sztuce stosowanej
okresu miedzywojennego. W tym czasie podrézowal do Pa-
ryza i Wiednia, na targi do Pragi i Lipska. Brat udziat w kil-
ku wystawach — w Krakowie, Warszawie, Lipsku i Paryzu.

Podczas okupacji niemieckiej jako obywatel Czechosto-
wagji nie przyjat obowiazujacej na ziemiach polskich ken-
karty i musial wyprowadzi¢ si¢ z mieszkania. Zamieszkal na
poddaszu kamienicy przy ulicy Jagielloriskiej. Mieszkanie to
szybko stalo si¢ miejscem, gdzie spotykali sie¢ artysci i gdzie
odbywaly sie wieczory literackie. Seifert nie porzucit pracy
artystycznej — w czasie wojny wykonatl oprawe do Pigknej
ksigzki Bonawentury Lenarta, okladki i wyklejki do kilku
ksiazek, m.in. do Dawnego Krakowa Klemensa Bakow-
skiego, projektowat réwniez ekslibrisy. Po wojnie, w 1945
roku, zaprojektowal metalows plyte umieszczong w miejscu
zburzonego przez Niemcédw pomnika Adama Mickiewicza.
W 1950 roku wraz z zona Anna opracowal urzadzona na
Wawelu wystawe odzyskanego po wojnie i odnowionego
oftarza mariackiego?.

Zmart w Krakowie w 1964 roku i w roku 1969 roku
dzigki staraniom zony Biuro Wystaw Artystycznych zorga-
nizowalo mu wystawe monograficzna'®>. W 2017 roku Mu-
zeum Historyczne Miasta Krakowa przypomniato twérczo$é
Franciszka Seiferta. Na wystawie Kupujgc oczami. Reklama
w przedwojennym Krakowie, zorganizowanej w piwnicach
Kamienicy Hipolitéw, zaprezentowane zostaly m.in. jego
plakaty, druki firmowe, projekty wystaw oraz ich fotografie'“.

Zapomniana i zapominana w publikacjach poswigco-
nych Franciszkowi Anna Birtus-Seifertowa (1907-1980)

jest autorka wielu ekslibriséw, plakatéw, drukéw rekla-
mowych oraz ilustracji ksigzkowych. Wedrdwki szyszkowe-
go dziadka Marii Kedzierzyny z jej rysunkami cieszyly sie
ogromnym powodzeniem i doczekaly si¢ kilku wydan. Ilu-
strowala wydane w 1950 roku wierszyki dla dzieci Kwiatki
Matgorzatki Marii Kownackiej, Anielcine domki Jacka Ke-
dziory i Floriana Anonima Juliusza Kedziory. Co ciekawe,
ostatnig z wymienionych ksigzek napisal malarz, tworca
m.in. gérskich i basniowych pejzazy oraz alegorycznych
krajobrazéw inspirowanych ludowymi podaniami®.

Ilustracje Anny Seifertowej odznaczajg sie delikatnym
rysunkiem, prowadzonym subtelng kreskg kojarzaca sie
z twérczodcia dzieci. Kolory, a ich gama jest mocno ograni-
czona, sa pastelowe. Maja za zadanie podkresli¢ duke pidrka
i nada¢ przedstawieniu glebie. Catkiem odmienng stylisty-
ke znajdziemy w ekslibrisach i plakatach oraz handlowych
projektach. Jest to zrozumiale, bo plakat czy znak whasno-
$ciowy, aby odpowiednio oddziatywa¢, musi mie¢ skonden-
sowang forme.

Z najciekawszych realizacji reklamowych Anny Seifert
nalezy wymieni¢ utrzymany w klimacie art déco plakat
III Wystawy Pafstwowej Szkoly Artystycznego Przemystu
w Krakowie z roku 1926 oraz plakat reklamujacy oranzade
Diabolo, ktéra zarazem chlodzi i gasi pragnienie.

Reklama i narodziny nowoczesnosci

Reklama towarzyszy nam od zawsze. Stowna i obrazo-
wa, bywa klasyfikowana jako prestizowa, konkurencyjna,
ukierunkowana, poréwnawcza czy podprogowa. Nie zawsze
spelnia te wszystkie funkcje. Proponuje nam co$ nowego,
ale tez steruje wyborami, zaspokaja i kreuje nasze potrzeby.
Ma dwie twarze — gdy jest ona odstonicta, nazywa si¢ rekla-
mg, ale gdy naklada maske, staje si¢ propaganda'®.

Samo stowo reklama pochodzi od tacifiskiego reclamo —
nawolywad, ale tez sprzeciwia¢ si¢ i krzyczed. Bo tak whasnie
wygladaly pierwsze reklamy starozytnego $wiata — sprzedawca
glosno zachwalal swoj towar. Pézniej informowali oni prze-
chodniéw o tym, co mozna kupi¢, za pomoca wystawianych
przed drzwiami rysunkéw. Gdy pojawit sie druk, sprawa stala
si¢ fatwiejsza. Pojawily sie ulotki i broszury, a przede wszyst-
kim gazety — docierajace do duzej liczby odbiorcéw. Wazng
role informacyjna spelnialy tez szyldy wywieszane nad warsz-
tatem rzemie$lniczym. Do czasu, gdy miedzy rzemieslnikiem
i odbiorcg byl stosunek bezposredni, kazdy klient miat swoje-
go szewca czy krawca. Ten porzadek zburzyta rewolucja prze-
mystowa, masowa produkeja i zwigzana z tym konkurencja.
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I Seifert Mieczystaw: Rozwdj Krakowskiej Gazowni Miejskiej w la-
tach 1918-1928. Krakéw 1929; idem: Najlepsza kqpiel na gazie!.
Krakéw ok. 1926 [online]. Biblioteka Cyfrowa UMCS [dostep
20 pazdziernika 2016]. Dostepny w internecie: http://dlibra.umcs.
lublin.pl/dlibra/doccontent?id=652; Mleczko Grzegorz, Brzo-
skwinia Waldemar: Krakowska Gazownia Miejska 1856—1950.
Krakéw 2002, s. 29. Katalog wystawy w Muzeum Inzynierii Miej-
skiej, 3 grudnia 2001 — 31 marca 2002.

12 Slownik artystow..., s. 346; Walczy Lukasz: Dzieje konserwacji
oltarza Wita Stwosza w kosciele Mariackim w Krakowie. Biblioteka

Krakowska, nr 157. Krakéw 2012.

15 Franciszek Seifert 1900—1964. Grafika, typografia, formy w drzewie.
Krakéw 1969.

4 Kawalla Iwona: Kupujgc oczami. ..

Y Juliusz Kedziora — artysta niepokorny [online]. Wystawa w Muzeum
Okregowym w Pile, 29 listopada 2012 — 31 stycznia 2013 [dostep
10 lutego 2018]. Dostgpny w internecie: http://www.muzeum.pila.
pl/wystawy.php?lang=pl&id_strony=191.

16 Warda Michat: Dwudziestolecie migdzywojenne. T. 49. Plakat i re-
klama. Warszawa 2014, s. 6.
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Odtad wytwoérca musial zacheci¢ do kupna anonimowego
odbiorce. Po raz pierwszy stowo reklama (advertizing) poja-
wilo si¢ w angielskiej gazecie w 1710 roku’.

W XIX wieku powszechne staly si¢ anonse prasowe,
a lata osiemdziesigte uwazane s3 za poczatek nowej ery
w reklamie. Pionierami w tej dziedzinie byli Amerykanie —
w 1843 roku w Filadelfii zaczal dziala¢ pierwszy agent re-
klamowy. Volney Palmer zbieral ogloszenia, ktére potem
umieszczal w prasie. Byla to jednak reklama, ktdra docierata
jedynie do czytelnikéw gazet'®.

Anonse prasowe poczatkowo byly zwyczajnymi oglosze-
niami. Stopniowo zwi¢zla informacja o firmie przerodzita sie
w przemyslang strategie sprzedazy produktu lub ustugi. Oglo-
szenia reklamowe zaczely przynosi¢ duze zyski, co w konse-
kwengji spowodowalo wzrost nakladéw gazet i obnizke ich
cen. Juz w XIX wieku w prasie byly specjalne rubryki czy
strony przeznaczone wylacznie na ogloszenia. Szybko uswia-
domiono sobie réwniez, ze tak naprawde zachwalajac swoj
towar, producent sprzedaje nie tylko konkretny produkt, ale
réwniez pewng abstrakcyjng warto$é. Zauwazono tez, ze obraz
bywa bardziej sugestywny niz stowo, co stalo si¢ Zrédlem wiel-
kiej kariery, zwlaszcza w Europie, plakatu reklamowego. Jego
gwaltowny rozwdj przypad! na lata dwudzieste i trzydzieste
XX wieku i wplywat nie tylko na wybory klientéw, ale tez na
estetyke przestrzeni. Plakaty rozwieszane na ulicach miast przy-
czynily si¢ do zmiany ich wygladu, nadajac im nowy klimat,
pelen dynamiki i swoistego hedonizmu. Tworzone przez arty-
stéw (do$¢ wspomnied plakaty Henriego de Toulouse-Lautreca
czy Pierre’a Bonnarda) byly nie tyle dowodem zwiazku sztuki
i reklamy, ile antycypacja i forpoczta kultury popularnej®.

Nowoczesna reklama pojawila sie wraz z intensywnym
rozwojem handlu i jego konkurencyjnoséci. Waznym impul-
sem do jej upowszechnienia byt tez postep techniki, zwlasz-
cza budowa sieci kolejowych oraz pojawienie sie telegrafu.
Zdobycze cywilizacyjne sprawily, ze przecietny czlowiek
zyskiwal coraz wigcej wolnego czasu. Rozmaite urzadzenia
zaréwno domowe, jak i przemystowe powodowaly, ze wy-
konanie pewnych prac stalo si¢ szybsze. A zaoszczedzone
w ten sposéb chwile mozna bylo w jaki$ sposéb wykorzy-

7 Bogucka Teresa: Reklama. Historia powstania. Pojawienie si¢
reklamy w Polsce. ,Gazeta Wyborcza” [online]. 4 lipca 1992 [do-
stgp 7 czerwca 2016]. Dostgpny w internecie: http://wyborcza.
pl/1,75248,138719.html?disableRedirects=true.

8 Kisielewski Andrzej: Sztuka i reklama. Relacje migdzy sztukq
i kulturg. Bialystok 1999, s. 15; Holland Donald R.: Volney B.
Palmer (1799-1864): The nations first advertising agency man. Jour-
nalism monographs 44. Lexington KY 1976.

Y Kisielewski Andrzej: Sztuka i reklama. .., s. 21.

20 fhidem, s. 22.

2 Szczesna Ewa: Poetyka reklamy. Warszawa 2001, s. 8.

2 Huml Irena: Polska sztuka stosowana XX wicku. Warszawa 1978,
s. 9.

» Garlicki Stanistaw: Sklepy Krakowa na poczqtkn XX wicku.
Krakéw 2008, passim.

2 Hirszfeld Aleksandra: Co rzqdzi obrazem? Powtérzenie w sztu-
kach audiowizualnych. Krakéw 2015, s. 10.

» Garlicki Stanistaw: Sklepy Krakowa.. ., s. 15.

staé. Spofeczeristwa zaczely si¢ réwniez bogaci¢, nadwyz-
ka dochodéw mogla wiec by¢ dowolnie rozdysponowana.
A to, co mozna zrobi¢ z nadmiarem czasu i pieniedzy, pod-
powiadata reklama. I tak zrodzila si¢ kultura czasu wolne-
g0, ktéra stworzyla swoj whasny, odrebny jezyk i stala sie
znakiem kultury spoleczeristwa konsumpcyjnego?’.

Pod koniec XIX wieku w reklamie pojawily si¢ symbo-
le zwigzane z konkretnymi towarami. Upowszechnilo sie
réwniez pojecie marki jako znaku konkretnego producenta,
a takze symbolu okreslonej jakosci. Jeszcze w XIX wieku
powstaly takie marki, jak Levi’s, Maxwell House, Budweiser
czy Coca-Cola. Wszystkie te zabiegi mialy odrézni¢ dany
produkt od innych, jemu podobnych.

Przekazy reklamowe zaczely sie zwraca¢ wprost do okre-
$lonych osdb, potencjalnych nabywcéw danego dobra. To
element nowoczesnego myslenia o podziale rynku na jedno-
rodne grupy konsumentéw. Na przyklad, producent, kedry
reklamowal $rodki upickszajace, zwracat si¢ do drogiej pani,
a ten zajmujacy sie dystrybucja wina okreslal je jako megskie.

Potrzeba zwrécenia uwagi na wystawy sklepowe, ktére
przeciez towarzyszyly nam od dawna, narodzila si¢ wraz
z ruchem odnowy idei pigkna. Walka Johna Ruskina
z przemystowa brzydota, zwrdcenie uwagi na — zdawa-
foby si¢ naturalng — potrzebe codziennego obcowania
z picknem, przyniosta zmiany w estetycznym podejsciu
do wielu dziedzin zycia®?. Najbardziej widocznym, a wigc
tez waznym w obrazie miasta sposobem reklamy, byla
wystawa sklepowa. Przeszta dluga droge od pokazywania
w witrynie wszystkich dostepnych towaréw do wysubli-
mowanych, przypominajacych scene teatralng lub filmo-
wy kadr kreacji, ktére mialy dziata¢ na widza podobnie
jak dzieto sztuki®.

Na przyciagniecie uwagi potencjalnego klienta oraz prze-
konanie go do dokonania zakupéw wiadciciel sklepu nie ma
zbyt wiele czasu. Dlatego witryna jest tak wazna. Potrafi sku-
tecznie zniechecié, ale tez przyciagna¢ nieswiadomego prze-
chodnia. Wspékezesna reklama wykorzystuje zdobycze psycho-
logii i czesto rezygnuje z mimetycznego, zdroworozsadkowego
realizmu i tworzy whasne, odrebne, wirtualne $wiaty*.

Krakowskie sklepy schytku XIX
i pierwszej polowy XX wieku

Warto wspomnie¢ o tym, jak wygladaly witryny kra-
kowskich sklepéw w pierwszej potowie XX wieku. Musimy
pamictal, ze dzisiejsze nazewnictwo nie zawsze mozna za-
stosowa¢ w odniesieniu do éwezesnych sklepédw. Wielu lo-
kali handlowych nie sposéb zakwalifikowa¢ do jakiej$ kon-
kretnej branzy, bo sprzedawaly tzw. towary mieszane czy
artykuly drobiazgowe®. W centrum miasta w handlowych
arteriach lokale tworzyly swoiste ciagi, a tablice reklamo-
we, szyldy, witryny i wejscia do sklepéw byly jak kolorowy
pas biegnacy wzdiuz parteru kamienic (ryc. 2). Zdarza-
fo si¢, ze reklamy zajmowaly réwniez poziom pierwszego
pigtra, gdzie znajdowaly si¢ eleganckie magazyny (ryc. 3).
Przewazaly drewniane witryny, niekiedy wychodzace poza
lico muru i zaslaniajace parter budynku. Przy wejsciu do
sklepu czesto instalowano réznorakie gabloty lub wieszano
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Ryc. 2. Fragment pierzei Rynku Gléwnego, kamienice 9-11, ok. Ryc. 4. Szyldy rekl
1914, fot. Franciszek Klein, klisza szklana; w zbiorach MHK,
nr inw. MHK-8425/N/3

S & A] By y

amowe, pierwsza dekada XX w., fot. Pracownia
Fotograficzna Muzeum Przemyslowego, klisza szklana; w zbiorach
MHK, nr inw. MHK-215/N

Ryc. 3. Fasada kamienicy przy ul. Grodzkiej 29, lata trzydzieste ~ Ryc. 5. Kamienica przy ul. Grodzkiej 4, lata trzydzieste XX w.,
XX w., fot. Stanistaw Kolowca; w zbiorach MHK, nr inw. MHK- fot. Stanistaw Kolowca, klisza szklana; w zbiorach MHK, nr inw.
-3232/N MHK-3213/N
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rach MHK, nr inw. MHK-3215/N

je na fasadzie, co miato rekompensowaé brak prawdziwych
wystaw (ryc. 4). Najczesciej nawigzywaly one do panuja-
cych w architekturze trendéw i prezentowaly rozmaite style:
neorenesans, klasycyzm, manieryzm, styl pétnocnowloski,
neobarokowy lub niemiecki. Kolorowa mozaika utworzona
przez stoczenie witryn oraz liternictwo szyldéw wprowa-
dzaly chaos, a nadmiar informacji przytlaczal i dezoriento-
wal?. Do tego dochodzily odbijajace si¢ w szybach wystaw
obrazy, czesto zwielokrotnione, oraz refleksy, ktére byly jak
wielobarwny palimpsest nakladajacych si¢ na siebie elemen-
téw. Na poczatku XX wieku miejsce rozbudowanych gablot
zajely duze okna, kedre stylistycznie lepiej komponowaly sie
z fasada i przede wszystkim mialy wiecej $wiata (ryc. 5).
Uznano za naganne zastanianie budynkéw oraz niszczenie
portali lub cennych elementéw, kedre ,,przeszkadzaly” w za-
montowaniu gablot”.

Innym problemem byl sposéb prezentacji towaréw,
majacy przyciagnaé uwage przechodnidéw. Najwazniej-

26 Jhidem, s. 80-81, 87, 89.

27 Chmiel Adam: Domy krakowskie. Biblioteka Krakowska, nr 54.
Krakéw 1917, s. 35-36.

2 Garlicki Stanistaw: Sklepy Krakowa. .., s. 103.

2 Thidem, s. 104.

3 Klein Franciszek: Krakowskie wystawy sklepowe. ,Architekt”
1908, z. 2-3, s. 26.

3 Garlicki Stanistaw: Sklepy Krakowa. .., s. 108.

Ryc. 6. Kamienica Frischa (Lamellich) przy Malym Rynku w Krakowie, lata trzydzieste XX w., fot. Stanistaw Kolowca, klisza szklana; w zbio-

sza w pejzazu miasta byla oczywiscie wystawa sklepowa,
zwhaszcza ze duze okna, niekiedy siegajace trotuaru, oraz
drewniane witryny zaczely pojawiaé si¢ juz pod koniec
XIX wieku. Anonimowy felietonista ,Kupca Polskiego”
w 1908 roku podzielil wystawy na dwa rodzaje®®. Pierw-
szy z nich to ,spis towaréw utrzymywanych w sklepie”,
czedciej stosowany w ubogich dzielnicach. Aby pokaza¢
absolutnie wszystko, witryny byly wprost zapchane towa-
rami. Niektérzy kupcy starali si¢ sprzedawane przez siebie
towary uklada¢ w grupy tematyczne lub kolorystyczne
i wprowadzi¢ tym samym pewien fad estetyczny®. Drugi
rodzaj wystaw to kompozycja, ktéra widz mial w calosci
obja¢ wzrokiem. Obraz powinien ukazywa¢ reklamowany
przedmiot jako doskonaly czy praktyczny, a zarazem pigk-
ny. Zacheta do kupna miala by¢ oprawa, do i klimat wi-
tryny, a nie zaprezentowanie calo$ciowej oferty. Franciszek
Klein juz w 1908 pisal, ze ,wystawa powinna przemawiaé
czym§ oryginalnym (...) rzucad si¢ w oko i przyciaga¢™.
Pierwszym, ktérego wystawa w 1911 roku zostata wedlug
tych zasad zaprojektowana, byt sklep blawatny Henryka
Schwarza przy ulicy Grodzkiej 13. Trzy wielkie okna two-
rzyly rodzaj sceny dla kunsztownie drapowanych tkanin.
Calo$¢ byla przejrzysta, nieprzeladowana, wiadomo tez,
ze wystawy byly czesto zmieniane i komponowane, np.
w jednym kolorze®'.

Nagromadzenie towaréw w witrynie przez dlugi czas
bylo bardziej charakterystyczne dla sklepéw spozywcezych.
Byta ona swoistym katalogiem, ktéry pozwalat na zapozna-
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Ryc. 7. Wystawa konkursowa sklepu Grossego, 1930, fot. Stanistaw
Koloweca, klisza szklana retuszowana; w zbiorach MHK, nr inw.

MHK-3045/N

nie si¢ z asortymentem (ryc. 6). Tylko nieliczne sklepy po-
walaly sobie na pokazywanie kilku wybranych artykuléw.
Artystycznie skomponowane i przemyslane witryny mialy
swoim picknem zacheci¢ klienta do wejscia. Kupcem, ktéry
w taki sposdb urzadzat swoje wystawy w stynnych delikate-
sach z winem i herbatg przy Rynku Giéwnym 34, byl Piotr
Grosse. Wigkszo$¢ sklepéw nadal pokazywala duze ilosci
towardw, a jednym z ulubionych sposobdw ich prezentowa-
nia bylo ukladanie w piramide. Przy wejsciu okazjonalnie,
zwlaszcza w okresie Bozego Narodzenia, zawieszano np.
dziczyzne lub drzewka przystrojone kolorowymi lampkami.

Dowodem na to, ze kupcy i konsumenci zdawali sobie
sprawe z ogromnego znaczenia wystaw, byly liczne glosy
krytyczne pojawiajace si¢ w prasie zaréwno specjalistycz-
nej, jak i codziennej*?. W okresie miedzywojennym w Kra-
kowie organizowano konkursy na najpiekniejsza wystawe,
a zachowana dokumentacja fotograficzna pozwala na prze-
$ledzenie obowiazujacych trendéw (ryc. 7, 8). Dotyczy to
jednak przede wszystkim eleganckich sklepéw, cukierni
czy aptek znajdujacych si¢ w $cistym centrum miasta.
Réwniez artysci nawolywali do przestrzegania zasad este-
tycznych. Karol Homolacs, zastuzony propagator dobrego
rzemiosta, pisal, ze pieniadze wydane na ,estetycznie po-
glebiong” reklame zwréca sie w dwdjnasdb®. Artysta zwia-
zany byl z Muzeum Techniczno-Przemystowym w Kra-
kowie * i nieobce mu byly nowatorskie idee Bauhausu,
stynnej uczelni artystycznej propagujacej funkcjonalizm
i jednorodno$¢ artystyczna.

Zmiany w urzadzaniu wystaw prowadzily od wystawy
o charakterze sprzedazowym do wystawy reprezentacyjnej.

Ryc. 8. Wystawa konkursowa sklepu Grossego, 1930, fot. Stanistaw

Kolowrca, klisza szklana retuszowana; w zbiorach MHK, nr inw.

MHK-3046/N

W tej pierwszej dominujacym elementem byt towar, ta dru-
ga natomiast reklamowala firme. Stosowana byta gléwnie
przez duze sklepy, domy towarowe i salony mody, gdzie
w zasadzie mozna bylo dostaé wszystko. Réwniez przez
sklepy o ustalonej marce, a ich oferta skierowana byla do
okreslonej grupy klientéw.

Jednym z artystéw, ktéry wywarl ogromny wplyw na
calo$ciowe spojrzenie na wystawe sklepowa, byt Franci-
szek Seifert. Czesto pracowal razem z zong Anng. Niektére
projekty sa podwdjnie sygnowane. Seifertowie nie prowa-
dzili studia czy typowej pracowni i wspdlne projekty po-
wstaly najprawdopodobniej w ich pierwszym krakowskim
mieszkaniu. Dopiero w kolejnym, przy alei Mickiewicza,
mieli osobny pokdj przeznaczony na pracownie®.

Odpowiednie zagospodarowanie przestrzeni na wysta-
wie sklepowej czy urzadzenie stoiska handlowego nie jest
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32 Ihidem, s. 113.

% Homolacs Karol: Reklama i sztuka. ,Rzeczy Pickne” 1927, R. 6,
nr 6, s. 82.

3 Nazwa muzeum zmieniala si¢: w latach 1868-1920 bylo to
Muzeum Techniczno-Przemystowe, w latach 1920-1934 Miejskie
Muzeum Przemystowe im. Dra A. Baranieckiego, a w okresie od
1934 do likwidacji w 1951 r. Muzeum Przemystu Artystycznego
w Krakowie.

% Zdrenka Magdalena: Duet projektantéw [online]. Stowarzysze-
nie Tworcéw Grafiki Uzytkowej [dostgp 31 marca 2016]. Dostgpny
w internecie: hteps://www.stgu.pl/art-teksty/art-duet-projekeantow.
heml.
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Ryc. 9. Franciszek Seifert, Projekt witryny sklepu Grossego ,,Znak
herbaty, znak win”, lata migdzywojenne, akwarela, oléwek, papier;
w zasobie Archiwum MHK, nr inw. D/1225/16

rzecza tatwg. Potrzebna jest znajomo$¢ marketingu i psy-
chologii oraz zasad kompozycji plastycznej, tak aby przy-
ciagna¢ oko klienta i zacheci¢ go do dokonania zakupéw,
a tym samym zapewni¢ sprzedawcy sukces handlowy.

Projekty wystaw sklepowych Francisza
Seiferta — Juliusz Grosse i Miraculum

Projekty przechowywane w Muzeum Historycznym
Miasta Krakowa zostaly wykonane przez Franciszka Sei-
ferta dla stynnych delikateséw rodziny Grosse, z ktérej
przedstawicielami wspétpracowat od 1931 roku. Doku-
mentacja wystaw zrealizowanych dla — réwnie stynnej —
firmy kosmetycznej Miraculum to przechowywane w Ar-
chiwum MHK fotografie.

Firma Juliusz Grosse, ktérej potege zbudowalo kilka
pokolen rodziny, powstala w roku 1859 i od samego po-
czatku zajmowala si¢ handlem winami, gtéwnie wegier-
skimi. Znakiem rozpoznawczym win byla lipka z trze-
ma gérami, zaczerpnieta z herbu rodziny. Wedtug innej
koncepcji miat to by¢ stylizowany krzew winny z gérami
koto S4toraljatjhely na Oremusie, skad pochodzito wino.
Drugim sztandarowym towarem sprzedawanym przez fir-
me stala si¢ herbata. Byla doskonale znana dzigki raczce —
wyrézniajacemu ja znakowi towarowemu, ktéry byt tez
symbolem kupieckiej rzetelno$ci® (ryc. 9, 10).

Jeszcze w roku 1861 Juliusz Grosse zostal zaprzysiezony
przez kurie krakowska jako dostawca win mszalnych®. Bylo to

% Obrebska-Stieberowa Maria: O dobrej wspdlpracy..., s. 168.
¥ Kawalla Iwona: Kupujgc oczami. .., s. 53.

3 Rozek Michat: Przewodnik po zabytkach i kulturze Krakowa.
Warszawa—Krakéw 2000, s. 184-185; Adamczewski Jan: Krakéw
od A do 7. Krakéw 1992, s. 245; Zukow-Karczewski Marek:
Patace Krakowa. Patac Spiski. ,Echo Krakowa” 1989, nr 188, s. 6.
3 Kurczewski Gabriel: Firma ,Juliusz Grosse” — wiasciciel win-
nicy Oremus [online]. Blisko Tokaju, 28 stycznia 2014 [dostep
20 czerwca 2016]. Dostepny w internecie: htep://bliskotokaju.
pl/2014/01/firma-juliusz-grosse-wlasciciel-oremus/.

Ryc. 10. Franciszek Seifert, witryna sklepu Grossego ,Znak her-
baty, znak win”, lata trzydzieste XX w., autor fotografii nieznany;
w zasobie Archiwum MHK, nr inw. D/1222/80

wyjatkowym wyrdznieniem, poniewaz rodzina Grosséw byta
ewangelikami. Odtad przez wszystkie lata dzialania firmy du-
chowienistwo stanowilo wazna czes¢ jej klienteli (ryc. 11).

Siedzibg firmy od 1879 roku byl patac Spiski przy
Rynku Gléwnym 34. Powstal w XVII wieku w wyniku
polaczenia i przebudowania dwéch kamienic. Pierwotny
wyglad fasady z kolumnami i balkonami nie zachowat
si¢ — palac po pozarze w 1809 roku zostat odbudowany, ale
fasada przybrata skromniejsza forme. Przed I wojng w bu-
dynku znajdowat si¢ sklep towaréw kolonialnych i ,lokal
$niadankowy” Antoniego Hawelki’®.

W okresie miedzywojennym rodzina Grosséw prowa-
dzita w palacu Spiskim stynne delikatesy. Na parterze byt
sklep, w podziemiach patacu magazyny, a w piwnicach ka-
mienicy przy ulicy Stawkowskiej 13/15 znajdowal si¢ sktad
wolnopodatkowy®. Przechowywane tam wina pochodzily
m.in. z prywatnej winnicy Oremus na Wegrzech w rejonie
Tokaju, ktéra Juliusz Grosse zakupil w roku 1884.

W 1873 roku Grosse wzigt udzial w wystawie po-
wszechnej w Wiedniu, gdzie zaprezentowal wegierskie
wina, ale z krakowskimi etykietami.

W roku 1884, czyli tuz przed atakiem filoksery (mszy-
ca, szkodnik niszczacy winnice), Juliusz Grosse nabyt posia-
dlo$¢ w okolicy Sdtoraljadjhely o tacznej powierzchni nie-
mal 21 hektaréw. Skladata sie z trzech winnic, domu oraz
piwnic i zabudowari do pielegnacji wina. Firma chetnie
przytaczala nazwe swojej winnicy. Stowo oremus w jezyku
faciriskim znaczy médlmy si¢. Zapewne podobata si¢ ona
odbiorcom win liturgicznych. W latach trzydziestych XX
wieku mieli w stalej ofercie 50-70 gatunkéw win, w tym
okoto 20 tokajskich zaréwno mlodych i starych (20-35-let-
nich), jak tez bardzo starych (45—150-letnich). Firma chwa-
lifa si¢ swoim najstarszym rocznikiem na reklamowym dru-
ku z nastrojowa fotografia. Po $mierci Juliusza Fryderyka
(1913) firme przejat jego syn Juliusz Jakub (1861-1933),
ktéry byt réwniez znanym artysta malarzem. Pracowat za-
réwno w krakowskiej centrali firmy, jak i w tokajskich win-
nicach. Po $mierci Juliusza firma zarzadzala jego zona Anna
Grosse z synem Janem Piotrem (1905-1980).
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lpos’wiadczam)h ze firma JULIUSZ GROSSE 8 w Krakowie
jest zaprzysiezonym dostawcy win mszalnych od dnia 15 lipca 1861
Riedy przysiege w Kurii ztozyt p.Juliusz Grosse stavszy - zatozyciel
fiemy a nastepnie dnia 13 marca 1930 p.Jan Piotr Grosse wtasciciel

winnicy Oremus-Satoraljaujhely -zawiadowca Spotki i pMa

rian

Wisniewski-Rierownik handlowy firmy - przysiegs swa stwierdzajacze
do potrzeb liturgiczmych bedg dostarcza¢ jedynie prawdziwego  natural:
nego- niezepsutego wina wycisnietego z winogron 7 odpowiadajacego
warunkom ; ustanowionym przez prawo Roscielne.

W Krakowie dniazgrudnia
1936

Ryc. 11. Franciszek Seifert, poswiadczenie dla firmy Juliusza Grossego wystawione przez metropolitg krakowskiego kardynata Stefana Adama
Sapichg, 1936, litografia; w zasobie Archiwum MHK, nr inw. D/1224/42

O tym, jak w tym okresie funkcjonowalo przedsie-
biorstwo, mozemy dowiedzie¢ si¢ z relacji dr Jadwigi
Knapczyk-Dhugopolskiej z Zetiskiej Szkoty Ekonomiczno-
-Handlowej w Krakowie, opublikowanej w sprawozdaniu
z dzialalnosci szkoly. Diugopolska w lecie roku 1934 od-
byla w nim praktyke®.

Materialy reklamowe firmy Grosse prezentowaly w la-
tach trzydziestych wysoki poziom artystyczny dzieki stalej
wspdlpracy z grafikami, Franciszkiem i Anng Seifertami.
Zaprojektowali oni druki firmowe, ulotki, etykiety i opa-
kowania oraz — czgsto zmieniane — witryny sklepowe. Mie-
siecznik ,Arkady” przedstawial t¢ wspotprace kupca i arty-
stéw jako wzorowa™!.

Wigkszo$¢ projektéw przechowywanych w Muzeum
Historycznym Miasta Krakowa, bo az 18, dotyczy delika-
teséw Grossego. Muzeum dysponuje réwniez dokumen-
tacja fotograficzng gotowych wystaw, jest wiec mozliwo$é
poréwnania i skonfrontowania projektu z wykonaniem.
Jest to réwniez interesujace, poniewaz fotografia w latach
trzydziestych XX wieku byla czarno-biala, a projekty po-
zwalaja nam na uruchomienie wyobrazni.

Na wystawie Dawna jakosé, nowe ceny (nr inw.
D/1225/3; ryc. 12) scena zostala zaaranzowana jak podest
teatralny z siedzacg po prawej ciemnoskdrg kobieta. Ukaza-
na jest na wprost, w pozycji w kucki, ale z nogami z boku.
W zrealizowanym projekcie jej postaé zostala wycieta
z kartonu i przypomina swym ukladem egzotyczng rzez-
be. Ubrana w mocno wydekoltowana suknig, z ogromnym
kolczykiem w uchu, zgrabnie unosi do géry rece, w kt6-

rych trzyma misg z rysunkiem otwartej dloni, ktdra stat sie
znakiem firmowym — symbolem oznaczajacym doskonalg
herbate. Po lewej stronie sceny biegnie duzy uko$ny napis
Dawna jakosé, nowe ceny. Kolory dominujace w projekcie
to lekkie zokcienie, jasna czerwien i zieled. Skontrastowa-
ne z ciemng karnacjg kobiety i brazowym napisem kolory
przyrody, ktérych zadaniem jest przeniesienie widza do
kraju pochodzenia ztocistego napoju.

Na wystawie z taiczacymi kobietami (nr inw. D/1225/36;
ryc. 13) mamy dwie roze$miane kobiety, ubrane w stroje sty-
lizowane na ludowe. Ich sylwetki tworzg symetryczna kom-
pozycje, opartg na trdjkacie. W zrealizowanym projekcie
postaci kobiet zostaly umieszczone jedna za druga, co daje
wrazenie wickszej przestrzennosci. Odwolanie do ludo-
wosci bylo bardzo charakterystyczne dla dwezesnej epoki.
Wystarczy przypomnie¢ opakowania czekoladek, ktdre pro-
jektowata Zofia Stryjeriska. Napis na wystawie — co wida¢
na fotografii projektu juz zrealizowanego — byl w jezyku sto-
wackim: nep? Jano nepi vodu voda ti je len na skodu | ale saty
napi vina to je dobrd medecina. W szybie wystawy odbijaja
si¢ wieze kosciota Mariackiego. Zbyt niska rozdzielczos¢ fo-
tografii nie pozwala na rozpoznanie szczegtéw etykiet na
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0 Sprawozdanie Zeriskiej Szkoly Ekonomiczno-Handlowej w Krakowie
za rok 1934/1935. Krakéw 1935. Pedagogiczna Biblioteka Woje-
wodzka w Krakowie, sygn. spr. 104.

4 Obre¢bska-Stieberowa Maria: O dobrej wspétpracy...,s. 168—
171.
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Ryc. 12. Franciszek Seifert, Projekt witryny sklepu Grossego , Dawna
Jjakos¢, nowe ceny”, lata migdzywojenne, akwarela, oléwek, papier;
w zasobie Archiwum MHK, nr inw. D/1225/3

LA L

Ryc. 13. Franciszek Seifert, Projekt witryny sklepu Grossego — tariczg-
ce kobiety, lata migdzywojenne, akwarela, oléwek, papier; w zasobie
Archiwum MHK, nr inw. D/1225/36

Ryc. 14. Franciszek Seifert, Projekt witryny sklepu Grossego — karna-

watowy, lata miedzywojenne, akwarela, oléwek, papier; w zasobie
Archiwum MHK, nr inw. D/1225/34

wylozonych butelkach, ale mozemy si¢ domysla¢, ze sklep
po prostu sprzedawal wina pochodzace z terenu Stowaciji,
znajdujacej si¢ 6wezesnie w granicach przedwojennej Cze-
chostowaciji.

Niektére z wystaw byly — co oczywiste — okoliczno-
$ciowe. Jedna z nich jest noworoczna aranzacja (nr inw.
D/1225/34; ryc. 14) z ogromna maska karnawalows po-
$rodku i tariczaca po prawej parag w wieczorowych strojach.
Maska ,nosi” cylinder w paski, wokd} taczacych rozsypa-
ne jest confetti i wija si¢ wstazki. Po lewej stronie witryny
w dwoch rzedach zostaly ustawione butelki wina. W kolo-
rystyce dominuje kilka rodzajéw zélcieni, z kedrymi kon-
trastuje zieled i ciemny blekit, z dodanymi gdzieniegdzie
akcentami czerni i malinowej czerwieni. Napis wydaje sie
zbedny, poniewaz w tym wypadku wystarczajacy jest prze-
kaz samego obrazu.

Wigkszo$¢ projektow koncentrowata si¢ wokdt tematu
herbaty — jej pochodzenia, jakosci i tradycji zwiazanych ze
zhocistym napojem. Najbardziej znana jest wystawa po-
$wigcona marce Earl Grey (nr inw. D/1225/7; ryc. 15).
Przestrzen okna wystawowego to sze$cian zbudowany za
pomocg paséw. Po lewej czarno-biale, po prawej jasnonie-
bieskie i ciemnoniebieskie. Szerokie i zdecydowane, pozio-
me lub pionowe, dzielg przestrzed wystawy na dwie wy-
razne strefy. Po lewej, ktéra wydaje si¢ blizej widza, mamy
sylwetke stojacego lorda Earla Greya. Jego smukly postaé
w eleganckim ubraniu, z cylindrem na glowie, przecina
napis niepozostawiajacy watpliwosci — to hrabia Charles
Grey, ktéry od mandaryna chiriskiego otrzymal w prezen-
cie herbate aromatyzowang olejkiem z bergamoty. Legenda
méwi, ze byt to wyraz wdzigcznosci za uratowanie tong-
cego syna. Po prawej widzimy glowe Chirficzyka w cha-
rakterystycznym, stozkowym kapeluszu. W prawej dloni
trzyma puszke z herbata. Ponizej zaakcentowane czarnymi
kreskami miejsce na napis. W realizacji Chifczyk ma nieco
bardziej kragla twarz, wasy i potkolisty kapelusz. Mozemy
tez przeczytaé napis, oczywiscie na fotografii jest on bar-
dziej czytelny. Kompozycja ztozona z matych i wielkich
liter: SPECJALNA | znana od | MIESZANKA | 100 lat |
CHINSKA. Klimatu dopehnia niski stolik, na ktérym zo-
staly ustawione puszki. Przekaz reklamowy jest tu bardzo
czytelny. Wszak najlepsza herbata pochodzi z Chin i jest
napojem arystokragji, ale dzigki firmie Grosse stala si¢ do-
stepna dla szerokiej, aczkolwiek wybranej klienteli.

Okno wystawowe po$wigcone zimnej herbacie zosta-
Yo zaaranzowane jak scena teatralna (nr inw. D/1225/24;
ryc. 16). Na niej zostaly ustawione w pierwszej linii, jak
na proscenium, charakterystyczne dla firmy Grossego me-
talowe puszki z herbata. Wida¢ je wyraznie na fotografii
przedstawiajacej zrealizowany projeke. Na wystawie zwra-
cajg uwage dwie duze puszki z wzorem w pasy, z ktérych
kazdy jest wypelniony kolorowym zygzakiem. Tylna $ciana
wystawy, czyli wlasciwa scena, ktéra powinna przyciagnaé¢
uwage przechodnia, zostala podzielona pionowo na dwie
czedel, jasniejszg i ciemniejsza. Po lewej, na ciemnoniebie-
skim tle, zostala ukazana w poélpostaci sylwetka kobiety.
Ujeta z profilu, w sukni w grochy i wielkim, ozdobionym
wstazka kapeluszu pije przez stomke z wysokiej szklanki.
Napis informuje nas, ze napojem tym jest zimna herba-
ta. Prostokat po prawej to jasnoniebieskie niebo z lekkimi
chmurkami, ktérych w realizacji juz nie ma. Jest za to na-
pis: ZIMNA HERBATA | JEST IDEALNYM NAPOJEM
W LECIE.



Towarowe i luksusowe. Projekty wystaw sklepowych Franciszka Seiferta i jego zony Anny

Ryc. 15. Franciszek Seifert, Projekr witryny sklepu Grossego — ., Earl
Greys”, lata migdzywojenne, gwasz, papier kremowy; w zasobie Ar-
chiwum MHK, nr inw. D/1225/7

Czas herbaty to czas towarzyskich spotkad. Brigde (nr
inw. D/1224/40; ryc. 17) pokazuje, jak wypelni¢ czas
wolny. Najlepiej przy grze w preferansa, wista lub brydza.
Gry towarzyskie byly bardzo popularne w okresie miedzy-
wojennym. Trzy kolory, ktére zastosowal artysta, to niebie-
ski, czerwony i zétty. Z przodu niskie stoliki — podesty, na
ktérych szkicowo zaznaczone zostaly pudetka oraz misecz-
ki do herbaty. Tlo sceny z dominujacym kolorem jasnej
czerwieni zostalo skontrastowane z sylwetowo potraktowa-
na w czarnym kolorze glowa kobiety.

Szkic Nasze herbaty (nr inw. D/1225/4; ryc. 18) zostat
wykonany szybkimi, szerokim pociagnieciami pedzla. Gdy
poréwnamy go z fotografia zrealizowanej wystawy, zauwa-
zymy, jak wiele elementéw zostalo przez artyste jedynie
zasugerowanych. Proscenium to plaskie podesty, ktérych
kolorystyka faczy si¢ z tem w barwach jasnej czerwieni
i bieli, skontrastowanych z ciemnymi, szaro-czarnymi pa-
sami. Po lewej stronie tla s3 pionowe czerwone pasy, na
ktérych znajduje si¢ ukazana z profilu glowa — jak glosi
napis — KROLA | JEGOMOSCI. Ponizej umieszczony jest
zaglowiec. Obok znak raczki, napis AROMAT | PEKO
iliczby 32 133. Po prawej sylwetki dwoch kobiet trzymaja-
cych co$, co wyglada jak kosze do zbioru herbaty. W zreali-
zowanym projekcie te elementy znalazly si¢ w nieco innych
miejscach, nadal za$ przekaz wystawy byl czytelny — her-
bata zbierana jest recznie i wprawdzie jest angielska, ale
przybywa do nas z daleka. Napisy rozwiewaly wszelkie wat-
pliwosci: nasze | tamane | lisciowe | herbaty angielskie | Kréla
Jegomosci | Darling | Earl Grey. Na schodkowo od lewej do
prawej ustawionych podestach zostaly ulozone puszki i to-
rebki z herbata. Tak aby nikt nie miat watpliwosci, o jaka
herbate chodzi.

Wystawom sklepowym towarzyszyta kampania plakato-
wa — za rodzaj ich ,podsumowania” mozna uzna¢ plakat
reklamowy z fatwym do zapamietania i bardzo nosnym slo-
ganem: Juz trzecie pokolenie pije herbate z rgczkg (nr inw.
D/1231/8). W dolnej czgéci plakatu artysta umiescil im-
bryk z symbolem raczki, wyzej schodzace w dét, w tanecz-
nych krokach, trzy pary w eleganckich strojach, ktére ko-

Ryc. 16. Franciszek Seifert, Projekt witryny sklepu Grossego ,zimna
herbata’, lata miedzywojenne, akwarela, oléwek, papier; w zasobie
Archiwum MHK, nr inw. D/1225/24

Ryc. 17. Franciszek Seifert, Projekt witryny sklepu Grossego — ,, bridge”,
lata migdzywojenne, gwasz, oléwek, papier kremowy; w zasobie Ar-
chiwum MHK, nr inw. D/1224/40

Ryc. 18. Franciszek Seifert, Projekt witryny sklepu Grossego — ,nasze
herbaty”, lata miedzywojenne, gwasz, oléwek, kredka, papier; w za-
sobie Archiwum MHK, nr inw. D/1225/4
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Ryc. 19. Franciszek Seifert, witryna sklepu Juliusza Grossego ,,Juz trzecie pokolenie pije herbate z raczky”, lata trzydzieste XX w., autor foto-

grafii nieznany; w zasobie Archiwum MHK, nr inw. D/1225/64

lejno prezentuja modg konca XIX wieku, secesje oraz czasy
wspdlczesne — lata dwudzieste XX wieku. Ograniczona do
kilku barw, stonowana gama kolorystyczna nie rozprasza
i pozwala skupic si¢ na tekécie reklamowym. Réwnocze$nie
powtdrzenie tego samego koloru w strojach z kolejnych
epok podkresla ciaglos¢ tradycji. Hasto to pojawito si¢ réw-
niez na wystawie sklepu, obowigzkowo z ubranymi w stroje
historyczne i wspélczesne parami (nr inw. D/1222/64; ryc.
19).

Drugg firma, dla kedrej pracowali Seifertowie byto Mira-
culum, jedna z najstarszych polskich marek kosmetycznych.
W 1924 roku dr medycyny Leon Luster zatozyl w Krakowie
przedsigbiorstwo Doktora Lustra Preparaty Kosmetyczno-
-Lekarskie Miraculum. Firma bardzo szybko zyskata uznanie
dzigki preparatom kosmetycznym i pielegnacyjnym o opisy-
wanych jako niezwykle wlasciwosciach. Potwierdzeniem ich
jakosci bylo uzyskanie w 1931 roku prestizowego wyrdznie-
nia na Miedzynarodowej Wystawie w Paryzu — puder kosme-
tyczny Miraculum zdoby?t ztoty medal.

Poczatkowo Miraculum zajmowato dwa pigtra w ka-
mienicy przy ulicy Slawkowskiej, gdzie nie tylko produ-
kowano kosmetyki, ale byla tam tez pudelkarnia, ktéra
wykonywala opakowania. W 1929 roku przy ulicy Oboz-
nej zostata wybudowana fabryka z prawdziwego zdarzenia.
Dziesi¢¢ lat pézniej dr Luster zdecydowal sie wyjechaé
z Polski i odsprzedal swoje udzialy Witoldowi Bshmowi.

2 Zdrenka Magdalena: Duet projektantéw. .., przyp. 9.

niezbedny na plazy
Ryc. 20. Anna lub Franciszek Seifert, Kartka pocztowa ,Dr. Lustra

SEIEE

krem sportowy”, druk, lata miedzywojenne; w zasobie Archiwum
MHK, nr inw. D/1210/7

W tym samym roku firma zmienita nazwe na Przemyst Le-
karsko-Kosmetyczny MIRACULUM SA w Krakowie.
Kosmetyki i preparaty doktora Lustra zawdzieczaly sukces
ambasadorkom firmy. Hanka Ordonéwna, éwezesna gwiazda
estrady, oraz Zofia Batycka — Miss Polonia z 1930 roku®, za-
chwalaly dobroczynne dziatanie kosmetykéw. Bo tak naprawde
pochwala kosmetykéw byta reklama pickna, nie przedmiotu.
Shuzyta upowszechnianiu promocji zdrowego i atrakcyjne-
go wygladu, edukowala w zakresie potrzeby pielegnacji ciata
i $wiadomego dbania o siebie. Wraz z postgpem medycyny,
higieny i dietetyki mozemy méwi¢ o kreowaniu wlasnego wi-
zerunku, w czym reklama odegrata role niebagatelna.
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Ryc. 21. Wystawa konkursowa sklepu Miraculum, 1930, fot. Sta-
nistaw Kolowca, klisza szklana retuszowana; w zbiorach MHK,

nr inw. MHK 3047/N

Oweczesna oferta Miraculum dzisiaj moze zadziwiaé
szerokg gamg produktédw. Obejmowala szampony — rézne
ze wzgledu na kolor wloséw, pudry ,wolne od wszelkich
trujacych metali”, olejki ,przeciw zbyt intensywnemu
dzialaniu promieni stonecznych”, kremy chroniace przed
mrozem i stoficem, krysztalki do kapieli, plyny przeciw
poceniu i do depilacji, peelingi, otéwki do brwi, lakiery
do paznokci i kredki do warg oraz — co warte podkresle-
nia — osobne kosmetyki dla mezczyzn i dzieci. Ceniony
byt zwlaszcza krem sportowy Ultrasol, krem lanolinowy
oraz Podhalanski. W ofercie nie moglo tez zabrakna¢ my-
del leczniczych i toaletowych, wody toaletowej i perfum.
Miraculum bylo tez przedstawicielem na Polske niemiec-
kiej firmy Chlorodont, ktéra od 1907 roku produkowa-
fa paste do zebdéw i ptyn do plukania ust®. Sprzedawano
go w specjalnie zaprojektowanych buteleczkach o oblym
ksztalcie, powtérzonym na tekturowym pudeleczku opa-
kowania. Najbardziej znany krem doczekal si¢ nawet swo-
jej pocztéwki (nr inw. D/1210/7; ryc. 20). Przedstawia
siedzacg na pierwszym planie u§miechnieta kobiete, ubra-
na w kostium kapielowy, ktdry odstania jej opalone nogi
i rece. Za nig rozciaga si¢ szeroka plaza oraz mocno nie-
bieskie pétkole wodnego akwenu z trzema tédkami. Napis
u géry informuje, ze jest to DR. LUSTRA KREM SPOR-
TOWY | ULTRASOL, u dotu za$§ mozemy przeczytaé:
»niezbedny na plazy”. Takie podejscie do produktéw byto

A:SEl FERT

Ryc. 22. Anna Seifert, Tabliczka reklamowa do sklepu firmy Mira-
culum, tektura, druk, lata migdzywojenne; w zasobie Archiwum
MHK, nr inw. D/1210/3

mozliwe dzigki zmianie, ktéra dokonala si¢ w éwczesnym
spoteczetistwie. Zwrdcenie uwagi na urode i jej poprawia-
nie stato si¢ powszechne, zmienit si¢ réwniez stosunek do
samego ciata. Powstala gama produktéw do pielegnacii,
ktéra byla przejawem afirmacji, bo kazdy mdégt sie upick-
szy¢ 1 podkredli¢ w ten sposdb przynalezno$é do samego
siebie®.

Jednym z najciekawszych okien wystawowych zaprojek-
towanym dla Miraculum jest bardzo minimalistycznie po-
traktowana wystawa, prezentujaca kilkanascie firmowych
stoiczkéw i buteleczek (nr inw. D/1222/183; ryc. 21). Po-
$rodku sylwetka stojacej szczuplej kobiety, ktéra tanecznym
gestem unosi do géry reke i podtrzymuje szal. Ubrana we-
dtug najnowszej mody, kokieteryjnie patrzy na bok. Wydaje
si¢ uciele$nieniem obowiazujacego kanonu piekna i urody.
Stoi na poziomym postumencie malowanym w pasy, po-
dobny, tylko ustawiony pionowo postument ma po swo-
jej prawej stronie. Za nig geometryczny wzdr o ukladzie
szachownicy powtarzajacym motyw z opakowar stojacych
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4 Gubig Thomas, Képcke Sebastian: Chlorodont — Biographie
eines deutschen Markenprodukts. Graetz—Berlin 2007.

4 Vigarello Georges: Historia urody. Ciato i sztuka upickszania
od renesansu do dzis. Przel. Maciej Falski. Warszawa 2011, s. 181,
195-196.
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u dotu pudeleczek kremu o nazwie Mira. Mocne w wyrazie
geometryczne figury kontrastuja z optywows linig sylwetki
kobiety. Pekate buteleczki na perfumy przypominajq nam,
ze to prezentacja bogatej oferty, skierowanej do wszystkich
kobiet, ktdre dzieki zakupieniu luksusowego kosmetyku
zrealizujg marzenie o zblizeniu si¢ do ideatu.

Cickawy zabieg formalny zastosowal Franciszek Sei-
fert na wystawie dajacej ztudzenie falujacej wody (nr inw.
D/1222/169). Scena zostala wytapetowana papierem fir-
mowym, ktéry z daleka miat sprawia¢ takie whasnie wizu-
alne wrazenie. Rytm fal przeciety jest pionowym prostoka-
tem, na kedrego tle znajduje si¢ sylwetka kobiety. Jej ciato
pokryte jest tym samym wzorem, a nawigzuje do stynnej
rzezby Wenus z Milo. U dolu na podestach po prawej
i lewej stronie ulozone zostaly pudeleczka z produktami
w taki spos6b, ze wyraznie odcinajg si¢ od da.

Obok sylwetki kobiety w projektach pojawia si¢
tez sama twarz. Idealny owal z modna, zaczesang na je-
den bok fryzura i mocno podkre§lonymi ustami (nr inw.
D/1222/181). Stanowi najmocniejszy akcent na wystawie,
ale syntetyczna kompozycja przelamana zostala kokiete-
ryjnie ulozong dlonia z galazka. Wszystko to sprawia, ze
mimo ci¢zkiej, pluszowej zastony w tle cato$¢ ma rys lekko-
$ci. Na pierwszym planie na niskich podestach w wysma-
kowany sposdb zostaly ulozone kosmetyki. Oszczednose,
dyscyplina formalna i brak przeladowania sg przeciez sy-
nonimem luksusu.

Nowoscig w reklamowaniu produktéw byly niewielkie
tekturowe przywieszki, ktére umieszczano przy drzwiach
wejsciowych, na pétkach z towarami lub podrecznych
stolikach. Zwlaszcza gdy sklep nie miat swojego okna wy-
stawowego, ich rola byta niebagatelna. Dwie z takich pro-
mujacych produkty Miraculum tabliczek zaprojektowala
Anna Seifertowa. Znajdujg si¢ w zbiorach Muzeum Histo-
rycznego Miasta Krakowa. Jedna z nich (nr inw. D/1210/3;
ryc. 22) reklamuje szampon jako ,luksusowy i bez $ladu
mydta”. Obraz odwoluje si¢ do greckiego kanonu pickna.
Pétnaga Wenus z dtugimi, lekko falujacymi wlosami, keé-
re unosi ku gérze obiema rekami, zostala ukazana na tle
rzezby greckiej przedstawiajacej glowe kobiety w profilu.
Ona réwniez ma pickne, lekko krete whosy upicte wstazka.
Obie rzezby s3 bardzo stonowane kolorystycznie — w tle
bezowa i plaska, jakby wycieta z papieru, a na pierwszym
planie zharmonizowana z nig ciemnobrazowa z bialymi re-
fleksami. Wszystko na srebrnym, blyszczacym tle. Druga
przywieszka (nr inw. D/1210/5) przedstawia zarys kobie-
cej twarzy, ujetej w trzech czwartych, z mocno zaakcen-
towanymi czerwonymi ustami. Lekko rysowana, kilkoma
pociagnieciami zamienia si¢ w znak. Najwazniejsza role
obok czerwonych ust odgrywa napis: , kredki do warg »Mi-
raculum« | przepickne w kolorach | trwale i nieszkodliwe”.
Posrodku pod twarzg kobiety znalazta si¢ zgrabnie wkom-
ponowana w rysunek sygnatura — a.seifert.

% Rojewski Tadeusz: Wystawy sklepow spozywczo-kolonialnych.
Warszawa 1938, s. 15.

‘o Kisielewski Andrzej: Sztuka i reklama. .., s. 82.

7 Stownik artystow. ..., s. 347.

Obraz, tekst, oddzialywanie

Projekty Franciszka Seiferta to niewielkich rozmiaréw
gwasze oraz akwarele. Lekko malowane, szkicowo, z prze-
waga pastelowych koloréw sa syntetycznym zapisem mysli
projektanta, czasem jedynie sugeruja zamyst projektu. Naj-
czedciej nie towarzyszy im rysunek. W technice akwarelo-
wej nie ma mozliwoéci nanoszenia poprawek czy retuszy,
tak wiec szkic byt podstawa do budowania okna wystawo-
wego. Gama barwna zastosowana przez Franciszka Seiferta
jest ograniczona do jasnych, pastelowych koloréw, ktérym
towarzysza ciemniejsze — brazowe i czarne plamy, zastoso-
wane w celu skontrastowania i zbudowania przestrzeni.

Barwa ma niebagatelne znaczenie w wystawiennictwie.
W podreczniku projektowania wystaw sklepowych opubliko-
wanym w 1938 roku pisat o tym Tadeusz Rojewski. Zwracat
uwage na kolory jako najwazniejszy element okna, ktéry jako
pierwszy przyciaga klientéw. Szare lub czarne barwy dopusz-
czat jedynie jako neutralizacje zbyt mocno na siebie dziataja-
cych lub konkurujacych koloréw, trzeba bowiem pamigtad,
ze nie zawsze mozna je zharmonizowad. Towary wystawione
w oknie bywaja przeciez bardzo réznorodne®.

Sama przestrzef wystaw zostala w projektach Francisz-
ka Seiferta zaaranzowana jak rodzaj teatralnej sceny, na
ktérej rozgrywa si¢ opowie$¢ o winie i herbacie. Zestawio-
ne razem linie proste, kota i tréjkaty budowaly wewnetrzne
napiecie obrazu. Mozna dostrzec wyrazne wplywy estetyki
konstruktywistéw, ktérzy w swoich pracach stosowali for-
malng dyscypling oraz proste formy geometryczne. Poszu-
kiwanie nowej estetyki sprawilo, ze artysta zrezygnowat
z prostego odwzorowywania przedmiotéw, ktére uzyskaty
syntetyczng forme. W projektach Seiferta zaréwno posta-
ci, jak i pudelka z herbatg czy butelki wina zostaly zgeo-
metryzowane i potraktowane jak znak. Takie ujecie, pel-
ne geometrycznej prostoty, ktora przeksztalcajac produke
w symbol, stawala si¢ komunikatem, byto kojarzone z no-
woczesnoscig. W wystawach zaprojektowanych dla Mira-
culum wida¢ bardzo wyraznie wplyw artystycznych zasad
grupy de Stijl. Méwi o tym spos6b budowania przestrzeni
z prostych bryt oraz ich komponowanie zgodnie z zasadg
przeciwieristw. Pion i poziom jako obrazowe zilustrowanie
sit aktywnej i biernej, pierwiastka meskiego i zeriskiego.
Podkreslaja to mocne geometryczne formy, kontrast barw
jasnych i ciemnych oraz syntetyzm ujecia. Elementy aran-
zacji wystawy wykorzystuja motywy dekoracyjne z opako-
wan produktéw, co ma niewatpliwie ogromne dzialanie
psychologiczne — powtérzony w réznych wielkosciach mo-
tyw staje si¢ fatwiejszy do zapamietania.

Waznym elementem wystawy bylo liternictwo®. Jego
rolg bylo uwydatnianie znaczenia sléw, tym trudniejsze,
ze wystawa wymagala krétkich i zwieztych komunikatéw.
Réwniez tutaj dominowala geometria. W realizacji tego
zadania pomocne byly doswiadczenia Seiferta z dziedziny
typografii i graficznego opracowywania ksiazek. Artysta
pracowal réwniez nad nowym projektem polskiej czcion-
ki?. Do$wiadczenie zdobyte w zakladzie introligatorskim
Roberta Jahody zostalo z powodzeniem wykorzystane przy
projektowaniu wystaw. Niewatpliwie Franciszek Seifert
znal artystyczne dokonania futurystéw czy cztonkéw gru-
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Ryc. 23. Franciszek Seifert, witryna sklepu Grossego ,,Herbata fa-
mana wydajniejsza od lisciowej”, lata trzydzieste XX w., autor foto-
grafii nieznany; w zasobie Archiwum MHK, nr inw. D/1222/200

Ryc. 24. Franciszek Seifert, witryna sklepu Grossego ,,Specjaly Al-
gieru”, lata trzydzieste XX w., autor fotografii nieznany; w zasobie
Archiwum MHK, nr inw. D/1222/108

py de Stijl, kedrzy zainspirowani §wiatem reklam w swo-
ich projektach pogrubiali czcionki czy stosowali kursywe.
A samg reklame uwazali za komunikat bedacy wyrazem
nowej, oderwanej od rzeczywistosci estetyki®®.

Skfadowymi tworzacymi charakter wystawy byly obraz
i tekst. Obraz — przedmiot, byl nieodtacznym sktadnikiem
witryn, oczywistym lejtmotywem reklamowych przekazdéw.
Istotna role spetnial tekst, kedry byt integralng czescig wysta-
wy. Bylo to jedno stowo lub zdanie — komunikat werbalny
zbiezny z obrazem przedmiotu. Najczedciej przybierat forme
krétkich, tatwych do zapamigtania hasel, ktére wraz z obra-
zem tworzyly sugestywny zapis fragmentu rzeczywisto$ci®.

Warstwa tekstowa wystaw projektowanych przez Fran-
ciszka Seiferta jest bardzo bogata i ciekawa. Nie wiemy, kto
jest autorem tych celnych hasel, mozemy domniemywac,
ze byt nim sam artysta.

Wigkszo$¢ tekstéw to informacje, keére mialy zacheci¢
do zakupu.

Skoro herbata tamana jest wydajniejsza od lisciowej to
znaczy, ze jest bardziej ekonomiczna (ryc. 23). Zimna her-
bata jest idealnym napojem w lecie, dlatego nie powinni$my
ograniczaé naszych zakupéw do jesiennych dni.

Nawet jezeli pojawily sie nowe ceny, to towarzyszy im
dawna jakosc.

Moze herbata z rqczkq jest troszke drozsza niz inne, ale
przede wszystkim jest duzo lepsza.

Podkreslanie jakosci i przypominanie o tradycji — juz
trzecie pokolenie pije herbate z rgczkg — bylo stalym elemen-
tem marketingowej strategii firmy, doskonale zrealizowa-
nym przez Franciszka Seiferta.

Podobny ton wypowiedzi znajdziemy w reklamach
wina. Czasem jest to zwykla informacja: Specjaly Algieru
lub ESTREMADURA | Portugalskie wina mszalne i desero-
we (ryc. 24). Kieruje ona potencjalnego nabywce w strone
odleglej krainy, kojarzonej ze storicem i niewatpliwie pa-
mietanej z lekcji geografii. Na pewno wieczorem orzezwi
nas wino, cho¢ w dziern lepiej zrobi to herbata z cytryng.

Nieco inaczej przedstawiane s3 wina wegierskie
(ryc. 25, 26). Znane i cenione od lat w calej Europie byly
zwlaszcza te pochodzace z Tokaju. Do$¢ powiedziel, ze
delektowali si¢ nim Ludwik XIV, Ludwig van Beethoven
i Piotr Wielki. To wino kréléw i krél win wspominane jest
nawet w wegierskim hymnie narodowym. W Polsce od lat
cieszylo si¢ estyma, a wegrzyna (jak w XVI-XVII wieku na-
zywano wszystkie wina pochodzace z Wegier, rowniez to-
kaj) tak lubianego w Rzeczypospolitej szlacheckiej uwiecz-
nit na kartach Trylogii Henryk Sienkiewicz. Niewatpliwie
dlatego zostato zareklamowane jako dobre meskie wino, ale
ogladajac wystawe, mozna bylo réwniez przeczytal, ze jest
pierwszorzedne do stotu i jako mszalne. Oraz dowiedzied
sie, z ktérego roku pochodzi zbidr i jaki procent alkoholu
zawiera. Reklama wykorzystala tez tradycyjna, utrwalo-
na przez literature nazwe — nie masz wina nad wegrzyna,
i podkreslata, ze wprawdzie dotarlo z wegierskiej winnicy,
ale kupimy je z krakowskiej piwnicy. Grossowie mieli prze-
ciez przy ulicy Stawkowskiej piwnice i skfad wina. Warto
zwréci¢ uwage, ze teksty reklamowe sklepu Grossego nie
dawaly uprzywilejowania zadnej plci. Nikt nie byt tu w za-
den spos6b uprzywilejowany (ani nie czut si¢ dyskrymino-
wany), tak jak ma to czgsto miejsce w reklamach obecnych
(ryc. 27).

Dopetnieniem oprawy plastycznej wystaw sklepu Gros-
sego byly specjalnie zaprojektowane papiery pakunkowe,
tekturowe pudeleczka, torebki do pakowania sypkich pro-
duktéw, bloczki kasowe czy papier firmowy. To na wskro$
nowoczesne, caloéciowe spojrzenie na identyfikacje wizual-
ng firmy (ryc. 28).

Najistotniejszym z punktu widzenia psychologii sprze-
dazy elementem wydaje si¢ jednak zmiana postrzegania
roli reklamy, ktéra znalazta odzwierciedlenie w projektach
Franciszka Seiferta. Oczywiscie, wystawa nadal pozostawa-
fa reklama konkretnego produktu i jego producenta, ale
zmiana kontekstu, w jakim byl prezentowany, sprawila, ze
przez towar sprzedawano inne rzeczy. Luksus i poczucie
wyjatkowosci jak w przypadku wina i herbaty oraz zdrowie
i urode jak w przypadku produktéw do pielegnacji ciata.
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Ryc. 25. Franciszek Seifert, Etykieta na butelki wina sprzedawanego
w sklepie Grossego, lata trzydzieste XX w., druk; w zasobie Archiwum
MHK, nr inw. D/1226/76

Ryc. 26. Franciszek Seifert, Etykieta na butelki wina sprzedawanego

w sklepie Grossego, lata trzydzieste XX w., druk; w zasobie Archiwum
MHK, nr inw. D/1226/76

50 Jbidem, flakon perfum Infusion de Fleur d’'Oranger marki Prada
znalazk si¢ na wystawie przedstawiajacej sztuke artystéw tworzacych
w stylu Art Noveau w Musee d’Orsay w Paryzu w 2009 .

setfert

Ryc. 27. Franciszek Seifert, Etykieta na butelki wina sprzedawanego

w sklepie Grossego, lata trzydzieste XX w., druk; w zasobie Archiwum
MHK, nr inw. D/1224/9
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Ryc. 28. Franciszek Seifert, Papier pakunkowy sklepu Grossego,
lata trzydzieste XX w., druk; w zasobie Archiwum MHK, nr inw.

D/1231/28

Uzywanie wiasnie tych, a nie innych produktéw mialo za-
pewni¢ kupujacemu poczucie wyjatkowosci oraz przynalez-
nosci do elitarnej grupy. Reklama puderniczki Miraculum
nie byta reklamg przedmiotu, ale reklamg pickna (ryc. 29).
A réwnocze$nie przedmioty zaprojektowane przez artyste
promowaly same siebie — stajac si¢ sztuka uzytkowa o wy-
sokim poziomie artystycznym, zastuzyly na eksponowanie
w muzeach i na wystawach wzornictwa® (ryc. 30).
Elementami nowoczesnego myslenia marketingowego
jest niewatpliwie fakt zwracania uwagi na klienta, poka-
zywanie mu, jakie bedzie mie¢ korzysci z nabycia danego
towaru. Dobrze skrojona reklama nie wychwala przeciez
producenta czy dostawcy, ale w centrum uwagi stawia do-
bro klienta. W tekstach zawsze pojawia si¢ wiec stowo war-
toéciujace — lepsza, idealna, wydajniejsza. A sam tekst jest
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Ryc. 29. Franciszek Seifert, Puder higieniczny Dra Lustra, katalog
Miraculum (fragm.), lata miedzywojenne; w zasobie Archiwum
MHK, nr inw. D/1210/8
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Ryc. 30. Franciszek Seifert, buteleczka i opakowanie plynu do ust

,Chlorodont”, lata trzydzieste XX w., autor fotografii nieznany;
w zasobie Archiwum MHK, nr inw. D/1222/174

krétki, tatwo wpadajacy w pamiec oraz blyskotliwy — wszak
bez takowego reklama staje si¢ zwyczajna i nudna.

Sztuka i reklama lat dwudziestych
i trzydziestych XX wieku — inspiracje
i wplywy
Poczatek XX wieku i kolejne jego dekady to czas swo-
istego przewrotu w sztuce — nowe prady pojawiajace si¢ jak

w kalejdoskopie, z nieznang dotad czestotliwoscia, zmie-
nily na zawsze oblicze sztuki. Wspdtistnialy obok siebie,

przenikajac sie i tworzac wielobarwna mozaike, takie nur-
ty, jak kubizm, neoplastycyzm, surrealizm, ekspresjonizm,
futuryzm czy dadaizm. To, co dzialo si¢ w sztuce, zwlasz-
cza w malarstwie, nie pozostalo bez wplywu na dyscypliny
zwigzane z projektowaniem uzytkowym. Réznobarwnej
mozaice zjawisk i tendencji towarzyszyly wielkie nazwi-
ska, ktore weszly na stale do kultury popularnej, jak Pablo
Picasso i Marcel Duchamp, by wymieni¢ tylko tych naj-
bardziej ikonicznych. To artysci, ktdrzy przestali naglado-
waé rzeczywisto$é, a zaczeli ja kreowaé. Niebagatelng role
odegraly w tym procesie kubizm i surrealizm. Ten pierwszy
podmiotem swych prac uczynit przedmiot. Fernand Léger
pisat o nowej sztuce reklamy sklepowej, ktdra przez izolacje
przedmiotu w zainscenizowanej przestrzeni personifikuje
go i nadaje mu indywidualno$¢’'. Surrealizm za$ zrezygno-
wat z logiki, a abstrakcyjny humor stal si¢ jego znakiem
rozpoznawczym.

Takie podejscie do twdrczodci artystycznej wynikalo
z rozwoju wielu dziedzin — przemystu i techniki, ale réwniez
psychologii i filozofii. Duch powojennych lat dwudziestych
przepojony byt radoscia, entuzjazmem, dynamizmem i po-
trzebg pickna. W Polsce dodatkowo opromieniony odzyska-
na wolnoscia. A wolno$¢ to przeciez réznorodnos¢. Ciert na
tej epoce polozyt kryzys gospodarczy. Po latach koniunktury
wybuchl wielki kryzys, ktdry objat niemal wszystkie paristwa.
Paradoksalnie kryzys gospodarczy moze sprzyjaé reklamie,
a w konsekwencgji tworzacemu jg artyscie. Sprzezenie sztuki,
przemyshu i reklamy stworzylo nowy $wiat otaczajacych nas
obrazéw. Wzbogacit si¢ on zwlaszcza dzigki fotografii oraz
X Muzie — sztuce filmowej. Artysci pozbawieni opieki moz-
nych mecenaséw juz nie tylko malowali czy rzezbili (w trady-
cyjnym rozumieniu tych dyscyplin), ale réwniez projektowali
druki, plakaty, ksiazki oraz wystawy. Wystawa sklepowa, do
ktérej przenikal $wiat sztuki, stala si¢ nowoczesnym Gesami-
kunstwerk. Projektowali je arty$ci zwiazani z Bauhausem,
kojarzeni z czystg sztuka nadrealisci Rene Magritte i Salva-
tore Dali czy Marcel Duchamp. Nowe myslenie o twérczosci
artystycznej prezentowali rosyjscy konstrukeywisci z grupy
LEF (Lewyj front Iskusstw). Aleksander Rodczenko i Antoni
Lawinski dla wydawnictwa LENGIZ opracowali komplekso-
wa kampanie, obejmujaca nie tylko komunikaty reklamowe,
lecz takze logo firmy, ktdrego kolory pojawily si¢ we wszyst-
kie pozostalych produktach™

Pablo Picasso i Georges Braque wklejali na plétna swoich
obrazéw niewielkie przedmioty zaczerpnigte z codziennego zy-
cia — nuty, sznurki, fragmenty popularnych piosenek, reklam
prasowych czy opakowan. Tak ,wyposazone” obrazy stawaly
sic komentarzem otaczajacego $wiata i prébg dyskusji. Przez
kreowanie wlasnej rzeczywistosci stawaly si¢ elementem co-
dziennodci i byly odbierane juz nie jako dziela sztuki, ale jako
forma reklamy. Metafora jest silniejsza plastycznie i lepiej od-
dzialuje niz nadmiar konkretéw. Krétkie, wpadajace w ucho
hasta przypominajace slogany reklamowe stosowali w swych
dziataniach dadaisci. Futurysci ze $wiata reklam przejeli
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liternictwo — w jednym tekscie stosowali rézne czcionki, po-
grubiali niekt6re litery i malowali na rézne kolory. Reklama
byta dla nich jak komunikat, w ktérym nowe formy wyrazu
s3 przejawem nowej, oderwanej od rzeczywistosci estetyki®.
Marcel Duchamp, wystawiajac gotowe przedmioty, zaini-
cjowal swoisty dialog ze spoleczefistwem, z kultura. Gotowy
przedmiot z wystawy sklepowej mdgl staé si¢ — przez §wiadome
dziatanie artysty — dzielem sztuki. Tamto myslenie o przekazie
reklamowym — indywidualizacj¢ przedmiotu przez skrét i za-
bawe — odnajdujemy réwniez w dzisiejszych reklamach. Grani-
ca miedzy sztuka a codziennoscia, miedzy sacrum a profanum,
zostala zatarta. Sztuka objela wszystkie dziedziny zycia.
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